- Mit Lehrmitteln wie «Kinder-Cash» oder «Potz Tuusig» wird Finanzkompetenz vermittelt.

VON ANTONIO FUMAGALLI

Die Erstkldssler aus dem Primarschul-
haus Sonnhalde in Worb kénnen
noch micht fliessend lesen. Aber was.
ihnen auf dem Schulweg, der an den
lieblichen Hiigeln des Berner Mittel-
landes vorbeifithrt, auf den Plakat-
winden in die Augen springt, iiberse-
hen auch sie nicht: «Kann ich mir eine
neue Handtasche génnen? Es gibt im-
mer, eine Losung», hat es da zum Bei-
spiel schon geheissen. Der Nationalrat
debattiert heute dartiiber, ob derartige

Werbung fiir Kleinkredite. ‘verboten.

werden soll (siehe Box rechits).
So kommen sie denn auch mit lau-
- ter Fragen in den Unterricht, die Schi-
ler vom Sonnhalde. Sie wissen: Heute
steht etwas Spezielles auf dem .Prp-
gramm - «Potz Tuausigr, ein Finanz-
kompetenz-Lehrmittel von Pro Juven-
tute. In einer knapp einstiindigen Er-
zahlung sollen die Kinder den eigenen
Umgang mit Geld und Konsum zu te-
flektieren lernen.

Im Laden mit der «Zauberkarte»
Janna, die Protagonistin der Ge-
schichte, méchte unbedingt ein neues
Plastikpferd haben. Da” kommt der
verfihrerische «Potz Tuusigy mit sei-
ner «Zauberkarte» gerade recht. Denn
damit kann sich Janna auch gleich
den Rest des Spielwarenladens kaufen
— bis sie dank einer Spezialbrille an
der Kasse merkt, dass irgendetwas
faulist. " :

+ «Woher kommt das Geld auf der
Zauberkarte?», fragt die Lehrerin in
die Runde. Zahlreiche Hinde gehen
in die Luft. «Von der Nationalbank
Die tun immer wieder neues drauf,
wenn s nichts mehr hat», weiss ein
Siebenjahriger. Die Lehrerin kann
sich ein Schmunzeln nicht verknei-

fen - und erklirt, wie es mit den
Kreditkarten und dem Lohn nun ge-
nau funktioniert.

«Geld darf auch fiir Kinder kein
Tabu sein. Wenn sie bereits in jun-
gen Jahren damit konfrontiert wer-
den, hilft dies, spitere Schulden zu
vermeiden», sagt Daniel Jenal, Ver-
antwortlicher Konsum bei Pro Ju-
ventute. Die Schule sei dabei ein
Faktor, mindestens so wichtig seien
aber auch Werte und Normen, die
von den Eltern mitgegeben werden.
«Die Mutter soll dem Kind ruhig er-

Kklaren, warum sie sich diese Schuhe ™’

nun nicht leisten kann, so Jenal.

Bezahlt von der Finanzbranche

Die Kantone Aargau und Solothurn
nehmen in der Schuldenberatung ei-
ne fithrende Rolle ein. Sie hatten letz-
tes Jahr eine Studie in Auftrag gege-
ben, welche die Wirksamkeit von Pra-
ventionsmassnahmen - insbesondere
im Umgang mit Jugendlichen — unter-
suchte. Schlussfolgerung: Selbstver-
trauen, die Fihigkeit zu Belohnungs-
aufschub und Selbstkontrolle von jun-
gen Leuten sind entscheidende Fakto-
ren, wichtiger noch als das eigentliche
Finanzwissen. Daran versucht auch
das Lehrbuch «Potz Tuusigr anzu-
kniipfen — zum Beispiel mit einem Zu-
satzkapitel, das sich ausdriicklich an
die Eltern der Primarschiiler richtet.

In der Fachwelt scheint unbestrit-

ten, dass solche Programme einen Bei--

trag zu einem schuldenfreien Leben
leisten konmen. Ganz unproblema-
tisch sind sie denmoch nicht: So wird
«Potz Tuusig» von der Aduno-Gruppe
teilfinanziert — einem Unternehmen,
das sich auf bargeldloses Bezahlen
spezialisiert hat.

Einen Widerspruch sieht man bei
Pro Juventute darin aber nicht: Es sei

PRO JUVENTUTE

WERBEVERBOT
FUR KLEINKREDITE

Zufélligerweise am letzten Tag von Na-
tionalratin Josiane Aubert (SP, VD) im
Parlament behandelt der Nationalrat ih-

‘re parlamentarische Initiative, die Wer-

bung fir Kleinkredite verbieten will. Die
Massnahme soll insbesondere junge
Leute davor schittzen, sich mittels
leicht erhéltlichen Krediten in Schul-
den zu stilrzen. National- und Sténde-
rat gaben der Initiative 2011 Folge, wor-
aufhin die nationalratliche Wirtschafts-
kommission eine Vorlage ausarbeitete.
Diese liegt nun vor — sie ist aber zah-
mer, als es Aubert vorschwebte. Ein ab-
solutes Werbeverbot ging der Kommis-
sionsmehrheit zu weit, sie bevorzugte
eine Losung, bei der fir Konsumkredite
nicht mehr «in aggressiver Weise ge-
worben werden darf».-Was das genau
bedeutet, soll die Branche mittels
Selbstregulierung in einer Konvention
definieren. Nur wenn dies nicht gelingt,
soll der Bundesrat einschreiten. (FUM)

begriissenswert, wenn Finanzunter-
nehmen ihre soziale Verantwortung
wahrnihmen und einen nachhaltigen
Beitrag zum bewussten Umgang mit
Geld leisteten - schliesslich sei der
kreditfinanzierte Konsum eine Reali-
tit. Danie] Jenal: <Unsere Partner neh-
men keinerlei inhaltlichen Einfluss
auf unsere Lehrangebote und auch auf
ein Branding der Unterlagen wurde
ginzlich verzichtet.»
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ausserdem zum Thema. |
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Wie der Nationalrat heute entscheidet,

erfahren Sie online.
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