Schulpflichtige Kmder mit guten Schulzeugmssen beiohnt der Elekironikhédndler
mit Barem. Das finden nicht alle gut.
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Michael Scheurer

Eben hat sie die lang ersehnten piﬁkfar-
benen Kopfhiorer gekauft. Sie liegen

noch in der ungedffneten Verpackung.

Ines, die nmicht mit Nachname genannt
werden mochte, tritt soeben aus dem
Media Markt in der ehemaligen Berner
Markthalle. Sie ist unterwegs mit ihrem
zwei Jahre jlingeren Bruder Younes und
ihrem Vater Abdellah (56). Seine beiden
Kinder gehen in Bern zur Schule - in die'
fiinfte und die dritte Klasse. Und beide
sind das Zielpublikum der «Zeugnisak-
" tion» von Media Markt: Der Elektronik-
hindler verteilt allen schulpflichtigen
Kindern fiir gute Schulnoten Bares. Fiir
'die Note sechs etwa gibt es drei Franken,
fiir jeden Fiinfeinhalber zwei Franken,
und jede Flinf wirft noch einen Franken
ab. Die weniger Erfolgreichen haben die
Mbglichkeit, an der Verlosung von drei
Tablets teilzunehmen.

gy .
Nur die bestg:n Schiiler werden im Media
Marki belohnt. Foto: Valérie Chételat
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Von der Aktion haben die drei Media-,

Marki-Besucher noch nie gehort; Qb-
wohl Ines’ Noten ein hiibsches Siimm-
chen abwerfen wiirden, wird sie ihr
Zeugnis Media Markt aber nicht vorbei-

bringen: «Es ist die Aufgabe der Eltern,

gute Schullelstungen zu belohnen, und
nicht die Aufgabe von Media Markt.»
Und ihr Vater fiigt an: «Es geht Media
Markt nur ums Geld und darum, kiinf-
tige Kunden um den Finger zu wickeln.»
Dass dem Elektronikmarki die Bildung

der Schiilerinnen und Schiiler wichtig

sei, bezweifelt Abdellah.
«Wirtschaft belohnt Erfolgreiche»

«Klar, es ist eine Marketingsaktion», sagt

Séverine de Rougemont, Pressespreche-

rin von Media Markt, {iber die Aktion. Es
gehe aber um mehr: «Es ist Media Markt
ein Anhegen, Schiilerinnen und Schiiler
nach einem anstrengenden Schuljahr zu
belohnen und ihnen eine kiéine Freude
Zu bereiten.» Denn fiir die Schweiz seien
gut ausgebildete und motivierte Schiile-
rinnen und Schiiler unverzichtbar, so de
Rougemont. Mit: der' Aktion mache
Media Markt den Schiilern Mut, sich in
der Schule voll einzusetzen. «In der

Wirtschaft werden spiter-auch die Er-

folgreichen honoriert.»

Die Marketingidee scheint anzukom-

men. Im Kanton Bern haben vor einem
Jahr rund 1000 Schulkinder itir' Zeugnis
in den Filialen vorbeigebracht, so die
Zahlen des Elektronikhindlers. Und die
Riickmeldungen der Eltern seien «sehr
positiv gewesen», so de Rougeinont. -

: Lobist «Werttvoﬂer»

«Einige Kinder werden smh uber die Ak-

" tion total freuen - viele' aber auch frus-

triert seinw, sagt Barbara Wiithrich, Be-
raterin bei Projuventute. Sie setzt Frage-
zeichen hinter die Idee von Media Markt.
Es sei problematisch, dass nur diejeni-
gen mit den besten Noten belohnt wiir-
den und die Aktion auf dem reinen Leis-
tungsgedanken aufbaue. Obschon die
meisten Kinder in der Schule sehr enga-

Verhalten, 80 Lorz

«Das ist eine
aggressive Kampa-
gne mit Kindern
als Zielgruppe.»

Wieglinde Lorz, Décroissanee Bern. .

giert seien, wiirden nicht alle gleich be-
lohnt. Wiithrich weiter: Ausserdem be-
riicksichtige Media Markt die heute viel
differenzierteren Zeugnisse nicht, die
etwa auch Sozialkompetenzen bewerte-
ten. Studien zeigten weiter, dass mate-
rielle Belohnungen ihre Wirkung schnell
verlieren wiirden und Kinder immer
grossere Belohnungen erwarteten.

~«Wenn eine Lehrperson ein Lob aus-

spricht, ist dies fiir ein Kind viel wertvol-
ler», so Wiithrich. Wichtig sei, dass Kin-
der auch fiir die eigenen Fortschritte be*

_lohnt wiirden.

“Werbung verbieten?-

Deutlicher sind die Worte von Wieglinde
Lorz von Décroissance, der wachstums-
kritischen Bewegung in Bern. «Es ist
eine weitere aggressive Werbekampagne
mit Kindern als Zielgruppe», sagt Lorz. |
Den Kindern wiirde Geld versprochen,
dabei giben sie letztlich ihr Geld aus. Da
das Interesse Kindern-gelte, die aus

Sicht des Stadtes nicht eigenverantwort-

lichhandeln kénnen, sei die Aktion «be-

sonders. verwerflichy., Viele Schiiler
brichten ihr Zeugnis wohl im Media
Markt vorbei, ohne dass es ihre Eltern_
wiissten. Wie es im franzosischen Gre-"
noble bereits Praxis sei, sollte Werbung
gingzlich verboten werden. Denn mit
Werbung werde ein wirtschaftliches Sys-
tem angekurbelt, in dem konsumiert
werde, nicht weil die Konsumenten die
Ware ‘benotigten, sondern um ein be-
stimmtes Wirtschaftssystem aufrechtzu-» ,




